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UNIVERSITATEA DE MEDICINĂ ȘI FARMACIE

“CAROL DAVILA” din BUCUREȘTI
________________________________________________________________

DEPARTAMENT 3 PRECLINIC STIINTE COMPLEMENTARE
DISCIPLINA  MARKETING  SI TEHNOLOGIE SI MEDICALA
TEMATICA CONCURSULUI
Pentru ocuparea postului de sef de lucrari pozitiile 3 si 4
1. Caracterizarea sistemelor de sanatate

2. Concept si particularitati in sistemele de sanatate

3. Schimbarile din sistemul de sanatate

4. Sursele de finantare a organizatiilor din domeniul sanitar.

5. Asigurarile de sanatate în România

6. Continutul conceptului de marketing

7. Marketingul serviciilor – aparitie, dezvoltare, elemente definitorii

8. Abordari în definirea serviciilor

9. Tipologia serviciilor

10. Necesitatea marketingului ingrijirilor de sanatate

11. Marketingul ingrijirilor de sanatate– rezultat al specializarii marketingului

12. Functiile activitatii de marketing in ingrijirile de sanatate

13. Marketingul, element cheie al strategiei  unitatii medicale si filosofie manageriala
14. Caracteristicile pietei serviciilor de îngrijire a sanatatii

15. Procesul de prestare a serviciilor sanitare – continut si particularitati

16. Participarea pacientului la prestarea serviciilor si efectele sale asupra marketingului

17. Personalul din domeniul sanitar – elementul central al sistemului de prestare a serviciilor de ingrijiri de sanatate

18. Coordonate ale calitatii în domeniul serviciilor de ingrijiri de sanatate

19. Influente ale caracteristicilor serviciilor asupra evaluarii calitatii prestatiilor medicale

20. Managementul sistemelor de sanatate; Necesitatea managementului

21. Management sanitar

22. Managementul calitatii serviciilor sanitare

23. Pacientul – punctul de plecare în obtinerea unor prestatii medicale performante

24. Exigentele pacientului – premisa realizarii unor prestatii de calitate superioara
25. Importanta cercetarii de marketing pentru activitatea organizatiilor medicale

26. Coordonatele metodologice ale cercetarilor de marketing sanitar

27. Necesitatea planificarii strategice de marketing

28. Nivelurile planificarii strategice de marketing

29. Conceptul viziunii strategice în marketingul serviciilor sanitare

30. Continutul strategiilor de marketing în domeniul serviciilor de îngrijire a sanatatii

31. Politica de produs în marketingul serviciilor de îngrijire a sanatatii

32. Politica de pret în marketingul serviciilor de îngrijire a sanatatii

33. Politica de distributie a serviciilor de îngrijire a sanatatii
34. Comunicarea si promovarea în marketingul sanitar

35. Comunicarea în marketingul serviciilor de sanatate

36. Sisteme informationale spitalicesti; notiuni generale

37. Informatizarea unui sistem de informatii spitalicesc

38.  Componentele sistemului de informatii spitalicesc

39.  Mediul sistemului informational

40. Analiza unui sistem de informatii spitalicesc

41.  Moduri de abordare, strategii, solutii tehnice

42. Teorii în managementul sistemului de informatii spitalicesc

43. Managementul sistemului de informatii spitalicesc. Experiente si dificultati

44. Rolul sistemului informational de marketing sanitar

45. Conceptul viziunii strategice

46. Conceptul de creativitate manageriala
47. Organizarea managementului marketingului spitalicesc

48. Factorii ce influenteaza aplicarea efectiva a strategiei de marketing

49. Managementul unui proiect de marketing bazat pe sistemul informatic

50. Mix-ul promoţional în domeniul serviciilor de îngrijire a sănătăţii.
51. Conceptul de marketing intern în domeniul serviciilor de îngrijire a sănătăţii.

52. Inovaţia – factorul cheie al succesului managementului marketingului sanitar

53. Managementul proiectelor de marketing şi motivaţia performanţei.

54. Provocări actuale pentru marketingul sanitar contemporan

55. Conceptele de responsabilitate socială şi etică profesională în marketingul sanitar.

56. Echipamente medicale pentru explorări funcţionale

57.Echipamente folosite în cardiologie

58. Echipamente de gastroenterologie

59. Echipamente medicale specifice folosite în gastroenterologie

60. Echipamente folosite în patologia aparatului respirator

61.Echipamente de oftalmologie

62. Echipamente de o.r.l

63. Echipamente de imagistică

64. Echipamente de chirurgie generală

65. Echipamente pentru anestezie şi terapie intensivă

66. Echipamente de urologie

67.  Echipamente de neurochirurgie

68 . Echipamente de ortopedie

69. Echipamente de chirurgie plastică

70. Echipamente de dermatologie

71. Echipamente de stomatologie

72. Echipamente folosite în farmacie

73. Echipamente de electroterapie

74. Echipamente speciale folosite în medicină

75. Echipamente folosite in stomatologie
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