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TEMATICA CONCURSULUI
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Sistemul de sanitate. Clasificare, Structura, Finantare

Conceptul de s#nitate. Obiective. Stilul de viatd. Sandtatea in echilibrul si stilul de
viatd

Conceptul de marketing. Curente. Evolutie

Conceptul de marketing in ingrijirile de sanatate. Aparitia si dezvoltare . Necesitatea
marketingului ingrijirilor de sanétate

Particularitdti si functii ale ale marketingului ingrijirilor de sanatate

Conceptul de serviciu de ingrijiri de séndtate- definitii, functii, clasificare

Serviciile de ingrijire de sdndtate; caracteristici si confinut

Pacientul si serviciile de ingrijiri de séndtate

Personalul din domeniul sanitar in procesul de prestare a serviciilor de ingrijiri de

sanatate

. Orientarea cétre pacient a serviciilor de ingrijiri de sénatate
11.
12.
13.
14.
15.

Marketingul online in serviciile de sanatate

Instrumente de marketing online utilizate in serviciile de sanatate

Comunitatile online de pacienti

Importanta cercetdrii de marketing n ingrijirile de sanétate

Rolul cercetirilor de marketing in studierea  comportamentului consumatorului de
servicii de sdnétate

Coordonatele metodologiei de cercetare de marketing in ingrijirile de sanatate

Rolul sistemului informational de marketing a ingrijirilor de sanatate
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18. Continutul strategiilor marketingului ingrijirilor de sanatate

19. Evolutia marketingului social in ingrijirile de sdnétate

20. Caracteristicile marketingului social

21. Politica de produs in marketingul ingrijirilor de sénatate

22. Politica de pret in marketingul ingrijirilor de sénatate

23. Politica de distributie in marketingul ingrijirilor de sénétate

24. Politica de promovare in marketingul ingrijirilor de sénétate
25. Comunicarea in marketingul ingrijirilor de sénétate

26. Mix-ul promotional in domeniul serviciilor de ingrijire a sanatatii
27. Organizarea managementului marketingului ingrijirilor de sandtate
28. Etape ale managementului marketingului ingrijirilor de sénatate
29. Echipamente medicale pentru exploréri functiona

30. Echipamente folosite in cardiologie

31. Echipamente de gastroenterologie

32. Echipamente de oftalmologie

33. Echipamente de o.r.1.

34. Echipamente de imagistica

35. Echipamente de chirurgie generald

36. Echipamente pentru anestezie §i terapie intensive

37. Echipamente de urologie

38. Echipamente de ortopedie

39. Echipamente folosite in obstetrica-ginecologie

40. Echipamente speciale folosite in medicind

!
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