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FIŞA DISCIPLINEI 

 

1. Date despre program 

 
1.1. UNIVERSITATEA DE MEDICINĂ ŞI FARMACIE “CAROL DAVILA” 

1.2.  
FACULTATEA  DE FARMACIE / DEPARTAMENTUL  II ŞTIINŢE DE PROFIL (de 

specialitate) 

1.3. DISCIPLINA: MANAGEMENT, MARKETING FARMACEUTIC 

1.4.  DOMENIUL DE STUDII:  SĂNĂTATE -Reglementat sectorial în UE 

1.5. CICLUL DE STUDII: LICENȚĂ 

1.6. PROGRAMUL DE STUDII: FARMACIE 

 

2. Date despre disciplină 

 
2.1. Denumirea disciplinei MARKETING ȘI LEGISLAȚIE FARMACEUTICĂ 

2.2. Titularul activităților de curs Prof. Dr. VALENTINA SOROCEANU, Prof. Dr. ADRIANA 

ELENA TĂEREL  

2.3. Titularul activităților de seminar: Prof. Dr. VALENTINA SOROCEANU, Prof. Dr. ADRIANA 

ELENA TĂEREL, Conf. Dr. CRISTINA RAIS,  Șef Lucr. Dr. EMILIA STANCU 

2.4. Anul de 

studiu 

V 2.5. Semestrul IX 2.6. Tipul de 

evaluare 

E 2.7. Regimul 

disciplinei 

DO 

 

3. Timpul total estimat (ore/semestru de activitate didactică) 

 
3.1. Nr ore pe 

săptămână 

4 din care : 3.2. curs 2 3.3. seminar/ 

laborator 

2 

3.4. Total ore din 

planul de 

învățământ 

56 Din care : 3.5. curs 28 3.6. seminar/ 

laborator 

28 

Distributia fondului 

de timp 

    ore 

Studiul după manual, suport de curs, bibliografie și notițe 20 

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate și pe teren 10 

Pregătire seminarii / laboratoare, teme, referate, portofoloo și eseuri 10 

Tutoriat 2 

Examinări 2 

Alte activități - 

3.7. Total ore de studiu individual  44 

3.8. Total ore pe semestru  100 

3.9. Numărul de credite  4 

 

4. Precondiții (acolo unde este cazul) 

 
4.1.  de curriculum Nu e cazul 

4.2. de competențe Nu e cazul 

 



5. Condiții (acolo unde este cazul) 

 
5.1.  de desfășurare a cursului Nu e cazul 

5.2. de desfășurare a seminarului / laboratorului Nu e cazul 

 

6. Competențe specifice acumulate 

 
Competențe profesionale 

(exprimate prin cunoștințe și 

abilități) 

C2. Depozitarea, conservarea, distribuţia medicamentelor, 

suplimentelor alimentare, cosmeticelor şi a altor produse pentru 

sănătate. 
C2.1 Definirea şi descrierea factorilor care influenţează calitatea şi cadrul 

legislativ pentru depozitarea şi distribuţia medicamentelor, suplimentelor 

alimentare, cosmeticelor şi a altor produse pentru sănătate. 

C2.2 Analiza şi interpretarea factorilor care influenţează calitatea şi cadrul 

legislativ care asigură calitatea medicamentelor, suplimentelor alimentare, 

cosmeticelor şi a altor produse pentru sănătate. 

C2.3 Identificarea şi stabilirea condiţiilor optime de conservare, conceperea 

şi aplicarea procedurilor de asigurare a calităţii în depozitarea şi distribuţia 

medicamentelor, suplimentelor alimentare, cosmeticelor şi a altor produse 

pentru sănătate. 

C2.4 Implementarea şi respectarea Regulilor de Bună Practică de Distribuţie 

în conformitate cu standardele internaţionale. 

C2.5 Elaborarea de standarde şi proceduri complexe pentru asigurarea 

calităţii în depozitarea, conservarea şi distribuţia medicamentelor, 

suplimentelor alimentare, cosmeticelor şi a altor produse pentru sănătate. 

C3. Eliberarea medicamentelor, suplimentelor alimentare, cosmeticelor 

şi a altor produse pentru sănătate şi asistenţa farmaceutică 

C3.1 Definirea şi descrierea medicamentelor, suplimentelor alimentare, 

cosmeticelor şi a altor produse pentru sănătate sub aspect farmacocinetic, 

farmacologic şi farmacoterapic în activitatea de asistenţă farmaceutică a 

populaţiei. 

C3.2 Interpretarea principiilor de asistenţă farmaceutică în baza 

proprietăţilor farmacologice şi a criteriilor legale în asigurarea calităţii 

privind activitatea de eliberare a medicamentelor, suplimentelor alimentare, 

cosmeticelor şi a altor produse pentru sănătate.  

C3.3 Identificarea şi eliberarea medicamentelor, suplimentelor alimentare, 

cosmeticelor şi a altor produse pentru sănătate; realizarea asistenţei 

farmaceutice şi a activităţii de farmacovigilenţă.  

C3.4 Respectarea Regulilor de Bună Practică Farmaceutică, a eticii şi 

deontologiei profesionale. 

C3.5 Elaborarea de proiecte de cercetare privind medicamentele, 

suplimentele alimentare, cosmeticele şi alte produse pentru sănătate, noi 

abordări, metode şi tehnici cu aplicabilitate în asistenţa farmaceutică. 

C5. Managementul, marketingul şi administraţia în domeniul sănătăţii 
C5.1 Definirea şi descrierea conceptelor, teoriilor şi metodelor de 

management, marketing şi administraţie sanitară coroborate cu legislaţia în 

vigoare. 

C5.2 Analiza şi interpretarea principiilor şi metodelor de management, 

marketing şi administraţie, pentru stabilirea condiţiilor necesare gestionării 

optime a resurselor în sistemul sanitar. 

C5.3 Aplicarea principiilor şi metodelor de management, marketing şi 

administraţie sanitară în scopul alcătuirii documentaţiei specifice necesare 

înfiinţării, organizării şi conducerii unităţilor farmaceutice, precum şi pentru 

managementul eficient al altor instituţii din domeniul sănătăţii. 



C5.4 Respectarea standardelor stabilite prin regulile de bună practică 

specifice unităţii farmaceutice sau instituţiei sanitare şi prin codul 

deontologic, pentru evaluarea calităţii în activitatea de management, 

marketing şi administraţie sanitară. 

C5.5 Elaborarea de proiecte de texte reglementare, proiecte manageriale şi 

de marketing pentru domeniul farmaceutic şi sanitar. C5.1 Definirea şi 

descrierea conceptelor, teoriilor şi metodelor de management, marketing şi 

administraţie sanitară coroborate cu legislaţia în vigoare. 

C6. Consultanţa şi expertiza în domeniul medicamentelor, 

suplimentelor alimentare, cosmeticelor şi a altor produse pentru 

sănătate 

C6.1 Descrierea conceptelor, teoriilor, metodelor şi legislaţiei specifice 

medicamentelor, suplimentelor alimentare, cosmeticelor şi a altor produse 

pentru sănătate. 

C6.2 Analiza şi interpretarea cunoştinţelor de specialitate în scopul 

dezvoltării şi inovării proceselor şi eficientizării activităţilor care au ca 

obiect medicamentele, suplimentele alimentare, cosmeticele şi alte produse 

pentru sănătate. 

C6.3 Identificarea şi proiectarea de noi strategii de dezvoltare în domeniul 

farmaceutic/sanitar. 

C6.4 Respectarea şi aplicarea standardelor specifice activităţilor care au ca 

obiect medicamentele, suplimentele alimentare, cosmeticele şi alte produse 

pentru sănătate. 

C6.5 Elaborarea de proiecte de cercetare şi dezvoltare privind standardele şi 

metodele care inovează procesele şi eficientizează activităţile din domeniul 

farmaceutic/sanitar. 

Competențe transversale (de rol, 

de dezvoltare profesională, 

personale) 

1. Executarea responsabilă a sarcinilor profesionale, în condiţii de 

autonomie restransă şi asistenţă calificată 

CT1. Identificarea obiectivelor de realizat, a resurselor disponibile, 

condiţiilor de finalizare a acestora, etapelor de lucru, timpilor de lucru, 

termenelor de realizare aferente şi riscurilor aferente 

2. Familiarizarea cu rolurile şi activităţile specific 

CT2. Identificarea rolurilor şi responsabilităţilor într-o echipă 

pluridisciplinară şi aplicarea de tehnici de relaţionare şi muncă eficientă în 

cadrul echipei 

 

7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate) 

 
7.1. Obiectivul general - Aplicarea marketingului general în domeniul farmaceuric, 

 

7.2. Obiective specifice - Însuşirea de către studenţi a unui minim de cunoştinţe privind 

marketingul general, 

- Cunoaşterea conţinutului disciplinei de marketing în domeniul 

farmaceutic şi termeni specifici, 

- Cunoaşterea particularităţilor marketingului farmaceutic 

comparativ cu marketingul bunurilor de larg consum, 

- Însuşirea prevederilor legislaţiei şi a prevederilor regulilor de bună 

practică în producţia şi distribuţia medicamentelor; aprovizionarea 

unităţilor farmaceutice, 

- Informarea studenţilor asupra cadrului legislativ privind 

proprietatea intelectuală. 

 

8. Conținuturi 



 
8.1. Curs Metode de predare Observații 

1. MARKETING-MANAGEMENT  - ŞTIINŢĂ A 

CERCETĂRII NEVOILOR CONSUMATORILOR ŞI 

SATISFACERII  ACESTOR NEVOI  
1.1.Marketing - management.  

1.2.Conceptul de marketing. Definiţii. Funcţii. Caracteristici.  

1.3. Etape în evoluţia marketingului.   

1.4.Obiective generale ale marketingului. 

1.5.Domeniile aplicării marketingului. Criterii de specializare a 

marketingului.  

1.6.Marketing social. 

1.7.Organisme de marketing la nivel naţional şi internaţional. 

1.8.Mediul de marketing al firmei 

8.1.Micromediul organizației 

8.2.Macromediul organizației.   

2. MANAGEMENTUL MARKETINGULUI  -  

2.1. Conceptele fundamentale ale marketingului  

2.1.1. Definirea conceptului şi importanţa sa pentru organizaţie sau 

societate  

2.1.2. Produsul şi produsele noi  

2.1.3. Gestionarea procesului de marketing  

2.1.4. Misiunea organizaţiei  

2.2. Analiza oportunităţii pieţei  

2.3. Funcţiile marketingului  

2.4. Marketingul societal  

2.5. Poziţia firmei în raport cu piaţa  

3. MARKETING FARMACEUTIC  

3.1. Principii ale marketingului farmaceutic  

3.2. Servicii de sănătate orientate spre consumator  

3.3. Criterii de clasificare a serviciilor farmaceutice  

3.4. Marketing mix. Componentele mixului de marketing (cei 

Patru P)  

3.5. Companii orientate spre piaţă  

3.5.1. Concepte  

3.5.1.1. Conceptul de producţie  

3.5.1.2. Conceptul de produs  

3.5.1.3. Conceptul de vânzare  

3.5.1.4. Conceptul de marketing 

3.5.1.5. Companiile-ţintă  

3.5.1.6. Marketing integrat  

3.5.1.7. Profitabilitatea 

3.5.1.8. Conceptul de marketing societal  

4. POLITICA DE PRODUS  

4.1. Gama de produse. Dimensiunile gamei  

4.2. Caracteristici şi servicii asociate produselor medicamentoase  

4.2.1. Aspectul produselor medicamentoase  

4.2.2. Valoarea produsului şi analiza valorii  

4.2.3. Ambalarea. Informaţiile care însoţesc medicamentul 4.2.4. 

Marca (Brand-ul) produselor farmaceutice  

4.2.5. Calitatea medicamentelor. Garanţia calităţii  

4.2.5.1. Scurt istoric al înfiinţării ANMDM  

4.2.5.2. Organizarea ANMDM  

4.3. Autorizarea medicamentelor  

4.3.1. Procedura naţională de autorizare a medicamentelor 4.3.2. 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 ore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

 

1 oră 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prlegere participativă 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 ore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 ore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Medicamente autorizate prin proceduri simplificate 4.3.3. 

Procedura centralizată de autorizare a medicamentelor  

4.3.4. Procedura de autorizare prin Recunoaştere Mutuală  

4.3.5. Procedura Descentralizată de autorizare a medicamentelor.  

4.3.6. Alte forme de autorizare a medicamentelor  

4.4. Retrageri şi returnări  

5. POLITICA DE PREŢ  

5.1. Concepte şi instrumente de marketing  

5.2. Cerinţe ale politicii de preţ  

5.3. Obiectivele politicii de preţuri  

5.4. Funcţiile preţului  

5.5. Criterii de clasificare a preţurilor  

5.6. Metodologia de calcul pentru stabilirea preţurilor la 

medicamente  

5.6.2. Politica farmaceutică privind preţul produselor şi nevoile 

sănătăţii publice în economia de piaţă  

5.6.3. Strategii de preţ  

5.6.4. Legislaţie - Politica de preţ pentru medicamente în 

România 

6. POLITICA DE DISTRIBUŢIE  
6.1. Legislaţie  

6.2. Funcţiile distribuţiei  

6.3. Canale de distribuţie  

6.3.1. Componentele canalelor de distribuţie  

6.3.2. Dimensiunile canalelor de distribuţie  

6.3.3. Funcţiile canalului de distribuţie  

6.4. Autorizarea distribuţiei de medicamente  

6.4.1. Autorizaţia de distribuţie angro a medicamentelor de uz 

uman  

6.5. Principiile Managementului calităţii pentru distribuţia angro  

6.5.1. Personalul  

6.5.2. Politica de distribuţie  

6.5.3. Strategii de distribuţie  

6.5.4. Documentaţia - Principiu  

6.6. Dispoziţii specifice pentru brokeri  

6.6.1. Principii  

6.6.2. Documente  

7. POLITICA DE PROMOVARE  
7.1. Promovarea vânzărilor  

7.2. Publicitatea  

7.2.1. Publicitatea medicamentelor  

7.2.2. Publicitatea destinată profesioniştilor în domeniul 

Sănătăţii 

7.2.3. Publicitatea destinată publicului larg  

7.2.4. Supravegherea publicităţii pentru medicamente  

7.3. Forţa de vânzare  

7.4. Relaţiile publice  

7.5. Promovarea directă  

7.6. Strategii promoţionale  

8. MANAGEMENTUL APROVIZIONĂRII  

8.1. Aprovizionarea cu medicamente  

8.1.1. Concept  

8.1.2. Funcţiile procesului aprovizionării 

8.2. Sistemului logistic al aprovizionării cu medicamente  

8.3. Fazele procesului de aprovizionare cu medicamente 

 

 

 

 

 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6 ore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



8.3.1. Faza de selecţie  

8.3.2. Faza de procurare  

8.3.3. Faza de distribuţie  

8.3.4. Faza de folosire (utilizare) a medicamentelor  

8.4. Reglementări utile în procesul de aprovizionare în România  

9. SERVICII FARMACEUTICE ŞI DISPOZITIVE 

MEDICALE  
9.1. Managementul serviciilor farmaceutice  

9.2. Calitatea serviciilor farmaceutice  

9.3. Preţul serviciilor farmaceutice  

9.4. Reglementări ale Comisiei Europene privind Dispozitivele 

Medicale  

9.5. Persoana responsabilă de operaţiunile cu dispozitive medicale  

9.6. Informaţii care trebuie să apară pe eticheta dispozitivelor 

medicale  

9.7. Informaţii referitoare la evaluarea clinică a dispozitivelor 

medicale  

9.8. Grupul MDCG  

9.9 Criterii de clasificare a dispozitivelor medicale  

9.10. Autorizarea dispozitivelor medicale în România  

9.11. Supravegherea utilizării dispozitivelor medicale  

9.12. Sancţiuni  

10. FARMACOVIGILENŢA  
10.1. Aspecte introductive: definiţie, scop, obiective  

10.2. Legislaţia europeană şi naţională care reglementeză 

activitatea de farmacovigilenţă  

10.3. Definirea termenilor specifici  

10.4. Principii de bună practică de farmacovigilenţă, ce şi cum 

raportăm  

10.5. Autorităţi competente – implicate în activitatea de 

farmacovigilenţă  

11. STUPEFIANTE ŞI PSIHOTROPE  
11.1. Scurtă incursiune în istoria cunoaşterii drogurilor  

11.2. Criterii de clasificare a stupefiantelor  

11.3. Reglementări privind activitatea cu plante, substanţe şi 

preparate  

stupefiante şi psihotrope actuale în România  

12. CONSUMUL ŞI TRAFICUL ILICIT DE DROGURI  
12.1. Reglementări legislative privind drogurile  

12.2. Reglementări legislative privind activitatea cu precursori  

13. SUPRAVEGHEREA ŞI CONTROLUL ACTIVITĂŢII 

FARMACEUTICE ÎN ROMÂNIA  
13.1. Inspecţia farmaceutică  

13.2. Răspunderi şi sancţiuni  

14. PROTECŢIA INVENŢIILOR ÎN ROMÂNIA  
14.1 Cadrul legislativ şi organizatoric  

14.2. Cererea şi brevetul de invenţie. Invenţia brevetabilă  

14.3. Depozitul reglementar al cererii de brevet de invenţie.  

14.4. Drepturi şi obligaţii. Transmiterea drepturilor. Apărarea 

drepturilor privind invenţiile  

14.5. Atribuţiile Oficiului de Stat pentru Invenţii şi Mărci  

14.6. Secretul de stat privind invenţiile şi inovaţiile  

14.7. Alte prevederi legale privind protecţia invenţiilor în România  

15. PROTECŢIA OPERELOR ORIGINALE. DREPTUL DE 

AUTOR ŞI DREPTURILE CONEXE  

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 ore 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

4 ore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 ore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 ore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



15.1 Cadrul Legislativ 15.2. Subiectul şi Obiectul dreptului de 

autor  

15.3. Conţinutul dreptului de autor 

15.4. Durata protecţiei dreptului de autor  

15.5. Limitele exercitării dreptului de autor  

15.6. Cesiunea drepturilor patrimoniale de autor şi Dispoziţii 

speciale  

15.7. Drepturile conexe dreptului de autor  

15.8. Oficiul Român pentru Drepturile de Autor  

15.9. Măsuri de protecţie, proceduri şi sancţiuni  

15.10. Dispoziţii tranzitorii şi finale  

16. ETICA CERCETĂRII ŞTIINŢIFICE  
16.1. Directiva 2005/251/CE. Carta Europeană a Cercetătorului  

16.2. Organizarea şi atribuţiile Comisiei de Etică şi Deontologie 

Universitară                           

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

2 ore 

 

 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

2 ore 

 

 

Prezentare orală, asistată PC 

Prelegere participativă 

 

 

 

1 oră 
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veterinar şi de instituire a unei Agenţii Europene pentru Medicamente, JO L 136, 30.4.2004; 

26. *** - Regulamentul (CE) nr. 273/2004 privind precursorii de droguri, modificat prin Regulamentul (CE) 

nr. 219/2009, Regulamentul (UE) nr.1258/2013 şi rectificat în anul 2015, JO L 267/14.10.2015 

27. *** - Legea nr. 206 din 27 mai 2004 privind Buna conduită în cercetarea ştiinţifică,dezvoltarea 

tehnologică şi inovare,M.Of. nr. 505 din 4 iunie 2004, actualizată în anul 2011; 

28. *** - Hotărârea Guvernului nr. 860/2005 pentru aprobarea Regulamentului de aplicare a dispoziţiilor 

Legii nr. 143/2000; 

29. *** - Regulamentul (CE) nr.111/2005 Consiliului European din 22 decembrie 2004 privind supravegherea 

comerţului cu precursori de droguri între Comunitate şi statele terţe modificat prin Regulamentul (UE) nr. 

1259/2013, JO L 330/10.12.2013; 

30. *** - Directiva 2005/251/CE privind Carta europeană a cercetătorului şi codul de conduită pentru 

recrutarea cercetătorilor, JO L 142/01.06.2012. 

8.2. Seminar / laborator Metode de predare Observații 

Continutul seminarului / laboratorului – Programa analitica 

1. DETERMINAREA CONSUMULUI ŞI NECESARULUI  

DE MEDICAMENTE  
 Urmărirea consumului de medicamente în farmacia cu 

circuit deschis. 

 Metode de urmărire a consumului şi necesarului de 

medicamente în farmacia cu circuit deschis. 

 Studiul consumului şi necesarului de medicamente în 

farmaciile de spital 

 Studiul consumului şi necesarului de medicamente pentru 

pacienţii exceptaţi parţial sau total de la plata 

medicamentelor, pentru tratament ambulator. 

 Studiul consumului şi necesarului de medicamente în 

unităţile farmaceutice din cadrul ministerelor cu reţea 

sanitară proprie. 

 

2. APROVIZIONAREA UNITĂŢILOR 

FARMACEUTICE CU PRODUSE ÎN FUNCŢIE DE 

STOCURILE NORMATE  
Întocmirea notei de comandă. 

3. RECEPŢIA PRODUSELOR FARMACEUTICE ÎN 

DEPOZITE, FARMACII ŞI DROGHERII 
 Recepţia calitativă, cantitativă şi valorică. Reguli practice. 

 

4. DEPOZITAREA PRODUSELOR 

MEDICAMENTOASE ÎN UNITĂŢILE   DE 

DISTRIBUŢIE 
 Produse cu termen de valabilitate redus. 

 

5. ORGANIZAREA ELIBERĂRII PRODUSELOR 

MEDICAMENTOASE DIN FARMACIE 
 

 Eliberarea medicaţiei pentru tratamentul ambulator, 

contracost din farmacia publică,obligaţiile 

farmacistului din oficină. 

 Primirea şi eliberarea prescripţiilor magistrale – condiţii. 

 Eliberarea medicamentelor în regimul asigurărilor de 

sănătate. 

 Eliberarea medicaţiei în farmacia de circuit închis. 

 Activitatea cu produse şi substanţe stupefiante şi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

prezentare orală 

 

demonstraţie 

simularea activităților de 

aprovizionare, recepție, 

eliberare cu ajutorul unui 

program de gestiune 

 

 

4 ore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 ore 

 

 

 

4 ore 

 

 

 

 

 

2 ore 

 

 

 

 

 

8 ore 

 

 

 

 

 



psihotrope în unităţile farmaceutice. 

 Activitatea cu produse şi substanţe din categoria 

precursorilor în unităţile farmaceutice. 

6. GESTIONAREA  ACTIVITŢII TEHNICO-

ECONOMICE ÎN FARMACIE 
Evidenţa tehnico-economicã în farmacie.   

Termeni  specifici 

Concepte de bazã în contabilitate 

Management finaciar farmaceutic 

Bilanţul 

Informaţia operaţionalã şi informaţia contabilă 

Documente contabile de bază. 

7. EVALUARE FINALĂ 
 

 

 

 

6 ore 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 ore 
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Bucureşti 2017 

10. Legea 95/2006 privind reforma în sisteml sanitar din România, Monitorul Of. Partea I nr. 372 din 

28/04/2006 

11. Legislaţie în vigoare 

 

9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii 

epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul 

aferent programului 

 
Prin însușirea noţiunilor de legislaţie şi marketing farmaceutic şi abordarea aspectelor practice, studenţii 

dobândesc cunoştinţele necesare în concordanță cu competențele parțiale cerute pentru ocupațiile 

posibile prevăzute în Grila RNCIS. Cursul este obligatoriu şi există în programa tuturor facultăţilor de 

farmacie. Conţinutul cursului este în concordanță cu cerințele angajatorilor din domeniu. Au loc întâlniri 

periodice cu alte cadre didactice din domeniul farmaceutic, dar şi de la alte discipline sau instituţii cu 

preocupări în domeniu, pentru identificarea nevoilor şi aşteptărilor angajatorilor din domeniu.   

 

2. Evaluarea 

 
Tip de activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere din nota finală 

10.1. Curs raspunsurile la 

examen  (evaluarea 

finala) 

Examen scris 60% 



alte activitati 

participare, lucrări 

demonstrative în unităţi 

farmaceutice, proiecte 

 10% 

10.2. Seminar / laborator raspunsurile finale la 

lucrarile practice de 

laborator 

colocviu 25% 

testarea continua pe 

parcursul semestrului 

 5% 

Standard minim de performanță 

 Expunerea schematică a conţinutului subiectelor 

 

 
Data completării: 

01.10.2020                                       
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Semnătura titulari seminar 
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