~ np
UNIVERSITATEA DE MEDICINA SI FARMACIE “ 4%
»CAROL DAVILA*“ DIN BUCURESTI o

ISO 9001

Str. Dionisie Lupu 37, sector 2, Bucuresti, 020021, Romania, www.umted.ro, email: rectorat@umfed.ro
[ 5

DEPARTAMENT PRECLINIC IIT — STIINTE COMPLEMENTARE
Disciplina Marketing si Tehnologie Medicala

TEMATICA CONCURSULUI

Pentru ocuparea postului de asistent pe perioadd nedeterminata
Pozitia 7

1. Conceptul de sanitate. Dimensiunile sanatatii. Factori de influenta ai sdnatatii

2. Stilul de viatd. Elementele stilului de viatd. Componentele stilului de viata.
Nevoile de sanétate

3. Sistemul de sdnatate. Particularititi ale sistemului de sénatate. Conditii esentiale
ale unui sistem de sandtate performant. Clasificarea sistemelor de sénétate

4. Sistemul de sanatate din Roméania

5. Conceptul de marketing. Definitii. Concepte cheie ale marketingului. Functiile
marketingului

6. Concepte operationale de marketing. Segmentare. Targetare. Pozitionare

7. Planificarea strategicd de marketing. Planul strategic. Rolul marketingului in
planificarea strategica

8. Marketingul ingrijirilor de sanatate. Conceptualizare si evolutie

9. Particularitatile marketingului ingrijirilor de sénatate

10.Mix-ul de marketing in ingrijirie de sanatate. Principii etice in marketingul
ingrijirilor de sanéatate

11.Cercetarea de marketing. Importanta cercetarii de marketing. Etape in procesul
de cercetare de marketing

12.Aspecte ale cercetdrii de marketing in ingrijirile de sdndtate. Moduri de a
valorifica analiza predictiva in marketingul medical

13.Politica de produs in organizatiile de ingriiri de sdnatate

14.Politica de pret in organizatiile de Ingriiri de sdnatate

15.Politica de distributie in organizatiile de ingriiri de sanitate

16.Politica de promovare in organizatiile de Ingriiri de sanatate

17.Politica de personal in organizatiile de ingriiri de sanatate
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18.Marketingul online in ingrijirile de sanatate. Impactul internetului asupra
marketingului. Conceptul de marketing online In serviciile de sdnitate

19.Comparatie intre conceptul de marketing online si marketing traditional in
serviciile de sdnitate

20.Comportamentul consumatorului de servicii de sanatate in mediul online

21.Comportamentul consumatorului roman de servicii de sandtate in mediul online

22 .Instrumente de marketing online utilizate in serviciile de sanatate

23.Marketingul social in ingrijirile de sanatate. Definitii si generalitéti. Concept si
particularitati. Evolutia marketingului social in sandtatea publica

24 Particularitatile marketingului social in sanatatea publicd. Mix-ul de marketing
social

25.Campaniile de marketing social in ingrijirile de sdndtate. Aplicabilitatea
marketingului social in ingrijirile de sanatate

26.Marketingul experiential si comunicarea interpersonala in medii electronice in
ingrijirile de sanatate. Conceptul de marketing experiential. Comunicarea
interpersonala 1n ingrijirile de sanatate (WOM)

27 Neuromarketingul in ingrijirile de sanatate. Aparitia si evolutia
neuromarketingului. Tehnici de neuroimagistica folosite in neuromarketing

28.Importanta neuromarketingului in ingrijirile de sanatate din Romania

29.Campanii de neuromarketing. Principii etice in neuromarketing

30.Digitalizarea in sanatate. Digitalizare si digitizare. Transformare digitald in
sanatate. Particularititile mediului digital. Componentele mediului digital. Etica
in digitalizare pentru pacient

31.Mix-ul de marketing strategic digital centrat pe pacient

32.Instrumente de marketing strategic digital

33.Comunicarea digitald centratd pe pacient

34.Valoarea pentru pacient — preocupare strategica a organizaiilor de sanatate

35.Echipamente pentru explordri functionale

36.Echipamente de radiologie si imagistica

37.Echipamente de chirurgie

38.Echipamente de dermatologie

39.Echipamente pentru oftalmologie

40.Echipamente de ORL

41.Echipamente pentru analize medicale
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42 .Echipamente speciale in medicina

43.Echipamente folosite in cardiologie

44 Echipamente folosite in gastroenterologie

45 Echipamente folosite in anestezie si terapie intensiva
46.Echipamente folosite in ortopedie

47 Echipamente folosite in obstetrica-ginecologie
48.Echipamente folosite in urologie

Cu multumiri,
Sef Disciplina,
Sef lucrari Dr. Ec. Radu Andra-Victoria
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DEPARTAMENT PRECLINIC III - STIINTE COMPLEMENTARE
Disciplina Marketing si Tehnologie Medicala
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Sef Disciplina.
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