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UNIVERSITATEA DE MEDICINĂ ȘI FARMACIE

“CAROL DAVILA” din BUCUREȘTI
________________________________________________________________

DEPARTAMENT 3 PRECLINIC STIINTE COMPLEMENTARE
DISCIPLINA  MARKETING  SI TEHNOLOGIE SI MEDICALA
TEMATICA CONCURSULUI
Pentru ocuparea postului de asistent pozitia 8
1. Sistemul de sănătate. Clasificare, Structura, Finanţare

2.Conceptul de sănătate. Obiective. Stilul de viaţă. Sănătatea în echilibrul şi stilul de viaţă 

      3.  Conceptul de marketing. Curente. Evolutie. Organizaţii,   Instituţii, publicaţii de marketing

4. Conceptul de marketing in ingrijirile de sanatate. Apariţia şi dezvoltare . Necesitatea marketingului îngrijirilor de sănătate

5. Particularităţi  si functii ale ale marketingului îngrijirilor de sănătate

6. Conceptul de serviciu de îngrijiri de sănătate- definiţii, funcţii, clasificare

7. Serviciile de îngrijire de sănătate; caracteristici şi conţinut
8. Pacientul şi serviciile de îngrijiri de sănătate. 

9. Personalul din domeniul sanitar în procesul de prestare a serviciilor de îngrijiri de sănătate

10. Orientarea către pacient a serviciilor de îngrijiri de sănătate

11. Importanţa cercetării de marketing în îngrijirile de sănătate

12. Rolul cercetărilor de marketing în studierea     comportamentului consumatorului de servicii de sănătate
13. Coordonatele metodologiei de cercetare de marketing în îngrijirile de sănătate

14. Rolul sistemului informaţional de marketing a îngrijirilor de sănătate

15. Conţinutul strategiilor marketingului  îngrijirilor de sănătate
16. Evoluția marketingului social în îngrijirile de sănătate
17. Caracteristicile marketingului social
18. Politica de produs în marketingul îngrijirilor  de sănătate

19. Politica de preţ în marketingul îngrijirilor de sănătate

20. Politica de distribuţie în marketingul  îngrijirilor de sănătate

21. Politica de promovare în marketingul  îngrijirilor de sănătate

22. Comunicarea în marketingul  îngrijirilor de sănătate

23. Mix-ul promoţional în domeniul serviciilor de îngrijire a sănătăţii

24. Organizarea managementului marketingului îngrijirilor de sănătate

25. Etape ale managementului marketingului îngrijirilor de sănătate
26.  Echipamente medicale pentru explorări funcţiona
27. Echipamente folosite în cardiologie
28. Echipamente de gastroenterology
29. Echipamente de oftalmologie
30. Echipamente de o.r.l.
31. Echipamente de imagistica
32. Echipamente de chirurgie generală
33. Echipamente pentru anestezie şi terapie intensive
34. Echipamente de urologie
35. Echipamente de ortopedie
36. Echipamente folosite in stomatology
37. Echipamente speciale folosite în medicină
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